
STRATEGIJA RAZVOJA GOLF 
SPORTA U HRVATSKOJ

SONJA JELAČA, Glavni Tajnik
Voditelj strateškog tima



HRVATSKI GOLF SAVEZ
Tko smo?

Krovna organizacija za golf sport u Hrvatskoj

Punopravni član HOO

-EMILIJO ŽUBRINIĆ, Predsjednik Saveza

-SONJA JELAČA, Glavni Tajnik

-DEAN DUŽAIĆ, Izbornik

-Izvršni Odbor

-Strateški tim



HRVATSKI GOLF
u brojkama

730 registriranih golfera s aktivnim statusom

17 golf klubova

5 učitelja/instruktora/trenera

2 x 18

1 x 18 

2 x 9 

1 x 6 

2 x 3 

GOLF KLUB UKUPNO ČLANSTVO lokacija

GK ADRIATIC ISTRA 16 ISTRIA - SAVUDRIJA

GK BUZET 11 ISTRIA- BUZET

GK PARENTIUM 21 ISTRIA- POREČ

GK PULA 72 ISTRIA- PULA

GK ROVINJ 11 ISTRIA- ROVINJ

GK SAVUDRIJA-ISTRA 19 ISTRIA- SAVUDRIJA

GK 4 RIJEKE 21 KARLOVAC

GK SV. MARTIN 65 MEĐIMURJE

GK BROD 20 SLAVONSKI BROD

GK SPLIT 1700 111 SPLIT

GK BAN JELAČIĆ 138 ZAGREB - ZAPREŠIĆ

GK RIVERSIDE 370 ZAGREB

GK ZAGREB 75 ZAGREB

GLK ZAGREB '95 50 ZAGREB

GK ALBATROS 50 ZAGREB

GK MAKSIMIR 22 ZAGREB

GK ZAGREB ZAPAD 14 ZAGREB

CROATIA (2019) 1.086





SVIJET- golf igrališta u usporedbi s populacijom

regija populacija broj polja Broj igrališta Populacija po polju

AFRIKA 1.287.920.518 12.192 932 105.637

AZIJA 4.545.133.094 87.483 6.349 51.954

EUROPA 742.648.010 125.268 8.940 5.928

SJ. AMERIKA 587.615.976 291.807 19.826 2.014

OCENIJA 41.261.212 30.237 2.109 1.365

JUŽ.AMERIKA 428.240.515 9.189 708 46.604

SVIJET 7.632.819.325 556.176 38.864 13.724

HRVATSKA 4.154.000 78 6 53.256



SVIJET- golf igrališta u usporedbi s površinom

regija površina % tot.površine broj igrališta % svjetskog golfa

AFRIKA 30.065.000 km2 20% 932 2%

ANTARKTIKA 13.209.000 km2 9% 1 0%

AZIJA 44.579.000 km2 31% 6.349 17%

EUROPA 9.938.000 km2 7% 8.940 23%

SJ. AMERIKA 24.256.000 km2 16% 19.826 51%

OCENIJA 7.687.000 km2 5% 2.109 5%

JUŽ.AMERIKA 17.819.000 km2 12% 708 2%

SVIJET 147.553.000 km2 100% 38.864 100%



GOLF U SVIJETU
TOP 20 GOLFERSKIH ZEMALJA (po broju golf igrališta) vs Hrvatska

zemlja igrališta Polja centri

USA 16.752 248.787 14.640

JAPAN 3.169 45.684 2.227

KANADA 2.633 36.591 2.265

ENGLESKA 2.270 31.620 1.936

AUSTRALIJA 1.616 23.505 1.532

NJEMAČKA 1.050 14.100 736

FRANCUSKA 804 10.971 643

KOREA 798 9.183 440

ŠVEDSKA 662 9.303 471

ŠKOTSKA 614 8.421 568

zemlja igrališta Polja centri

KINA 599 8.850 385

ŠPANJOLSKA 497 7.071 413

IRSKA 494 7.530 438

J.AFRIČKA REP. 489 6.291 470

NOVI ZELAND 418 5.814 401

ARGENTINA 349 4.368 314

DANSKA 346 4.461 193

NIZOZEMSKA 330 3.924 220

ITALIJA 321 4.131 267

TAILAND 315 4.095 236

HRVATSKA 6 78 5OVIH TOP 20 GOLFERSKIH ZEMALJA IMAJU 
89% GLOBALNE PONUDE

GOLF JE PRISUTAN U 209 ZEMALJA SVIJETA, NA 38.864 IGRALIŠTA

Izvor: R&A, 2019



GOLF U EUROPI
TOP 10 GOLFERSKIH ZEMALJA (po broju golf igrališta) vs susjedstvo i Hrvatska

zemlja centri stanovnika golfera %

ENGLESKA 1.936 55,62 mil 629 000 1,1%

NJEMAČKA 736 82,79 mil 642 240 0,8%

FRANCUSKA 643 66,77 mil 412 726 0,6%

ŠVEDSKA 471 9,99 mil 484 373 4,8%

ŠKOTSKA 568 5,42 mil 180 281 3,3%

ŠPANJOLSKA 413 46,72 mil 305 417 0,6%

IRSKA 438 4,78 mil 184 017 3,8%

DANSKA 193 5,75 mil 149 044 2,6%

NIZOZEMSKA 220 17,08 mil 389 000 2,3%

ITALIJA 267 60,59 mil 91 165 0,2%

zemlja centri stanovnika golfera %

AUSTRIJA 169 8,77 mil 93 865 1%

ČEŠKA 103 10,58 mil 53 252 0,5%

SLOVENIJA 13 2,06 mil 4 574 0,2%

SLOVAČKA 30 5,43 mil 8 264 0,1%

MAĐARSKA 13 9,79 mil 1311 0,01%

GRČKA 8 10,77 mil 829 0,007%

BUGARSKA 6 7,10 mil 775 0,01%

HRVATSKA 5 4,15 mil 730 0,01%

Izvor: R&A, EGA, Internet, 2019



EGA članice- broj igrališta i golfera
DRŽAVA BROJ IGRALIŠTA BR.GOLFERA JUNIORA

NJEMAČKA 730 642.240 41 405

ENGLESKA 1.844 629.000 18 870

ŠVEDSKA 449 484.373 46 844

FRANCUSKA 731 412.726 39 459

NIZOZEMSKA 251 389.000 13 000

ŠPANJOLSKA 394 305.417 34 313

IRSKA 413 184.017 21 000

ŠKOTSKA 1.120 180.281 15 514

DANSKA 191 149.044 7 006

FINSKA 164 138.955 13 167

NORVEŠKA 170 95.794 7 227

AUSTRIJA 169 93.865 6 702

ITALIJA 284 91.165 11 015

ŠVICARSKA 104 89.236 5 397

BELGIJA 91 65.028 6 705

ČEŠKA 103 53.252 6 595

WALES 157 42.830 3 006

ISLAND 64 17.165 2 288

PORTUGAL 91 15.257 1 128

SLOVAČKA 30 8.264 762

TURSKA 29 6.739 2 761

POLJSKA 34 6.268 576

SLOVENIJA 13 4.574 244

DRŽAVA BROJ IGRALIŠTA BR.GOLFERA JUNIORA

LUXEMBURG 5 3.392 361

ESTONIJA 11 2.735 158

RUSIJA 34 2.240 441

LATVIJA 16 1.660 220

CIPAR 8 1.377 74

LITVANIJA 6 1.354 64

MAĐARSKA 13 1.311 100

LIECHTENSTEIN 1 1.025 64

KAZAKHSTAN 10 1.020 220

GRČKA 8 829 201

RUMUNJSKA 8 817 72

BUGARSKA 6 775 79

SRBIJA 2 747 200

MALTA 1 723 8

HRVATSKA 6 694 54

IZRAEL 2 544 16

ANDORA 2 445 40

UKRAINA 6 250 22

BOSNA I HERCEGOVINA 1 207 40

AZERBEJDŽAN 2 171 18

GRUZIJA 5 155 20

ARMENIJA 1 110 50

SJ. MAKEDONIJA 0 48 8

Izvor: European Golf Association, 2019





„RENGENSKA SNIMKA” 
Hrvatskog golfa

FACTOR DESCRIPTION MIN MAX

Universal Sport is played by all ages, genders, social classes 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Activity Sport is played actively and regularly 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Quantity/mass Sport is played by a large amount of the population in the area 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Quality Sport is played at a good/ competitive level 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Safety Sport is safe- practiced under no peril 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Presence Sport is everywhere- it is spread over the territory and it is present in 
schools, universities, clubs, and other organizations

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Accessibility Sport is accessible- equipment, facilities, memberships are available and 
in reasonable prices

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Hosting Sports is settled, with a wealth of space where to play it, practice it and 
experiences it in many other ways

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Young Sport is played regularly and competitively by teenagers and pre-
teenagers is an appropriate number to ensures the continuation of sport

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Unity Sport is united- there are no divisions among organizations and people 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Organization Sport is organized and structured, with roles and tasks within it 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Regulation Sport is practiced under the appropriate rules 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Purpose Sport is positively focused and in a favorable positive of mid to move 
forward

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Culture/ 
community

Sport is a culture- besides players, there are coaches, referees… and many 
other roles, which are actively involved in the game, as a volunteer or 
employees

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

History Sport is a seasoned activity 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Professional Sport is professionalized- for players, coaches… and administrators 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Education Sport is educated- population follows principles of the game, coaching 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Following Sport is followed- there is interest about it 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Independency Sport is independent 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Reputation Sport has a good reputation and image 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Recognition Sport is recognized- by sport governing bodies and companies, at national 
and international level

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Support Sport is supported- by sport governing bodies and companies, at national 
and international level

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Successful Sport is positioned at the top among other sports and other realities in 
other areas

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Influence Sport has influence and power 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

- Golf je generalno nerazvijen 
- mali broj igrača 
- mali udio djece i žena 
- nedovoljno igrališta i vježbališta
- sport ima loš image
- nedovoljno učitelja
- Nema interesa za sport



ANALIZA STANJA HRVATSKOG GOLFA 
SNAGE SLABOSTI

- Hrvati su talentirani za sport
- HGS ima podršku EGA i R&A za afirmaciju golfa u 

zemlji
- Solidna baza klubova koja njeguje sport
- Motivacija stručnjaka povezanih s golfom da 

naprave pomak 
- Iskustvo i znanje
- Podrška Ministarstva turizma- komplementarni 

ciljevi 

- Nedostatak infrastrukture, igrališta i vježbališta za 
razvoj sporta 

- golf ima loš image
- mali broj igrača 
- nedovoljan broj učitelja
- golf klubovi uglavnom pasivni
- nedovoljno volontera i profesionalnog kadra u 

Savezu 

PRILIKE PRIJETNJE

- pozivne naznake od strane države da se potaknu 
investicije u golf igrališta 

- potaknuti medije da počnu pratiti golf
- Izraditi program obrazovanja učitelja u suradnji s 

HOO i Sveučilištem
- motivirati klubove da se uključe u promociju golfa 

u svojim lokalnim zajednicama 
- potaknuti izgradnju „poligona za vježbanje” po 

cijeloj Hrvatskoj, time i klubova, igrača 

- Neuspjeh u promjeni negativnog stava prema 
razvoju golf igrališta

- nedostatak podrške javnosti i institucija da se 
napravi promjena

- snaga protivnika golfa da uništi/e pozitivne strane 
naše afirmativne kampanje 



Strateški prioriteti
za uspješan razvoj GOLFA U HRVATSKOJ

➢Obrazovanje i profesionalizam

➢Izgradnja golf igrališta i vježbališta

➢Popularizacija sporta

➢Razvoj talenata

➢Poboljšanje image-a golfa 

+HOO

+Vlada RH, Ministarstvo turizma, 
lokalna samouprava, privatnici

+Klubovi, igrališta

+ R&A, Izbornički tim

+Ministarstvo turizma i mediji



Obrazovanje i profesionalizam
STRATEŠKE AKTIVNOSTI:

• Suradnja sa HOO, Olimpijskom akademijom u postavljanju i 

provedbi obrazovnog programa stručnog kadra u sportu

• Zapošljavanje dodatnih ljudi, profesionalaca, u Savez

• Svaki klub jedan golf sudac 



Izgradnja golf igrališta i vježbališta
STRATEŠKE AKTIVNOSTI:

• Izgradnja „poligona za vježbanje”- potaknuti veće gradove na prenamjenu 

zapuštenih igrališta, parkova ili slobodnih zelenih zona u funkcionalne sportske 

parkove, po uzoru na Francuski model „compact urban golf”

• Suradnja s državom- Ministarstvom Turizma?, u izdavanju suglasnosti na golf 

projekte, izgradnja igrališta koja služe i za natjecanja, sa certifikatom HGS-a (CS/SR)

• Stručna podrška postojećim golf operaterima i novim investitorima u golf



„Francuski model”



Compact urban golf course
Trembley- Paris



Izvor: R&A, 2019



Razvoj talenata
STRATEŠKE AKTIVNOSTI:

• Identificiranje talenata u klubovima

• Rad s talentima radi ostvarenja njihovih punih potencijala

• Korištenje najsuvremenijih metoda i tehnologije 



Popularizacija sporta
STRATEŠKE AKTIVNOSTI:

• Potaknuti klubove i učitelje golfa na promociju golfa u lokalnim 

zajednicama, organiziranim školama i drugim događanjima

• Potaknuti igrališta da nude povoljne uvjete vježbanja i igranja 

• Povećati broj igrača, prezentirati ga u javnosti

• Povećati broj djece, promovirati golf u školama

• Povećati broj žena koje igraju golf 



Poboljšanje image golfa 
STRATEŠKE AKTIVNOSTI:

• Promocija golfa u medijima- kroz intervjue, prijevode članaka, 

praćenje sportskih rezultata iz svijeta kao i naših najboljih igrača

• Predstavljanje golfa u javnosti- korisnost za zdravlje, za društvo, za 

turizam, predstaviti pravila, etiku, povijest …

• Predstaviti sport dostupnim

• Periodično zajedno sa predstavnicima Vlasti održavati sastanke radi 

zajedničkih akcija u promociji golfa 





• The Golf & Health Project will help drive an increased participation in golf, improve the 

public image of our sport, and increase support for golf in the political arena.

• We aim to share findings widely, but also publish key articles in leading scientific 

journals, for example the British Journal of Sports Medicine- the number 1 ranked Sports 

Science and Sports Medicine publication worldwide.

Jednostavno je ovako:
Golferi žive dulje, imaju ukupno bolje fizičko zdravlje i sport doprinosi 
ukupnom mentalnom zdravlju. 

Rezultat je to „zlatne” kombinacije hodanja, mišićne aktivnosti i društvenih 
interakcija. 
Svatko može sebi pomoći redovnim igranjem golfa bez obzira na nivo vještine 
i doprinositi svom zdravlju cijeli život. 

Doprinos fizičkom zdravlju uključuje: smanjeni rizici kardio-vaskularnog 
sustava, smanjenje šećera u krvi, duži život (istraživanja pokazuju 5 godina) 
Doprinos psihičkog zdravlju uključuje: veće samopouzdanje, smanjena 
tjeskoba i nervoza. Razvoj osobnosti, emocionalne kontrole i jačanje 
društvenih poveznica 



Strateški prioriteti 
za uspješan razvoj GOLFA U HRVATSKOJ

➢Obrazovanje i profesionalizam

➢Izgradnja golf igrališta i vježbališta

➢Popularizacija sporta

➢Razvoj talenata

➢Poboljšanje image-a golfa 



HRVATSKA:

ZEMLJA VRHUNSKIH IGRAČA I
ZALJUBLJENIKA U SPORT, S 
PREKRASNIM IGRALIŠTIMA U 
UNUTRAŠNJOSTI I NA MORU.



HVALA NA PAŽNJI !

Sonja Jelača tajnik@golfportal.hr
Emilijo Žubrinić predsjednik@golfportal.hr

www.golfportal.hr

http://www.golfportal.hr/

